FICHE-ACTION 3e 

	Titre
	Le ciblage de la publicité dans la presse

	Problématique
	Comment la publicité cible ses clients à travers la presse ?



	Modalités
	

	Type d’établissement
	Collège

	Classe/niveau
	3e 

	Discipline(s) impliquée(s)
	Histoire-géographie – EMC / documentation

	Cadre pédagogique
	Cours d’histoire-géographie + semaine de la presse

	Documents fournis à l’élève
	1 tableau à compléter 

	Matériel utilisé
	Journaux papier 

	Production attendue
	Présentation orale



	Compétences
	

	Pré requis
	Connaître le rôle de la publicité dans la presse et les différents moyens de financement de la presse

	Objectifs
	Savoir analyser le ciblage de la publicité dans la presse

	Compétences visées
	Avoir conscience de la présence de la publicité, même cachée dans les médias.
Savoir repérer le public visé par les publicités et mettre à distance ce ciblage.

	Ancrage dans les programmes
	[bookmark: _GoBack]EMC, cycle 4 « La question des médias : dans le cadre de la Semaine de la presse, mener une réflexion sur la place et la diversité des médias dans la vie sociale et politique. »

	Modalités d’évaluation de l’élève
	Restitution orale, mise en commun



	Mise en œuvre 
	2 séances de 1H
Classe entière

	Descriptif 
	Séance 1 : la publicité dans la presse
Par groupe de 3, les élèves épluchent un journal que l’on aura sélectionné au préalable. Ils remplissent le tableau (doc 4)
Devant la classe, présentation par le rapporteur du groupe du journal et de ses publicités. Mise en commun en mettant en évidence les spécificités de chaque journal.

Séance 2 : le jeu de l’annonceur
Par groupe, les élèves créent un produit, un nom de marque, une cible et un journal. Ensuite, le groupe donne à la classe le produit et la marque, et les élèves doivent découvrir la cible visée et le journal dans lequel la publicité apparaîtra.




	Bilan de séance
	Les séances n’ont pas été réalisées dans les établissements







