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	LES STEREOTYPES SEXISTES DANS LA PUBLICITE : LES DECRYPTER POUR MIEUX LES DEPASSER !


Objectifs généraux : 

-amener les élèves à dépasser leurs préjugés pour bien vivre ensemble

- aborder l’égalité filles-garçons par le biais de l’image publicitaire
Objectifs documentaires

- apprendre à analyser une image publicitaire
-  apprendre à créer une image publicitaire sans stéréotypes
- apprendre à faire des recherches documentaires à partir d’un quiz

Disciplines concernées : 

- éducation civique, arts plastiques

- documentation : éducation aux médias et à l’information

Ce travail peut également être mené avec l’infirmière scolaire et/ou le (la) CPE

Modalités de la séquence : 

- public : classes de collège ou lycée

- durée : minimum 1h (première séance) et plus

- matériel : images publicitaires (voir annexes), vidéoprojecteur, magazines à découper et matériel pour l’art plastique (pour la 2e séance), dictionnaires, postes informatiques avec accès Internet pour les recherches documentaires

Outils pédagogiques : 

- grille d’analyse d’une publicité

- images publicitaires (voir en annexe des exemples mais il y en a bien d'autres !)
-  fiche conseil pour animer un débat  si besoin (voir bibliographie)
Déroulement de la séquence : 

1)  1ère séance : explication de l’activité et analyse d’une publicité

- Introduction : qu’est-ce que la publicité, à quoi sert-elle ? 

- analyse d’une image publicitaire à l’aide de la grille

- aborder la notion de stéréotype, pourquoi des stéréotypes dans la publicité ? 

2) 2e séance : déconstruire les stéréotypes en créant une nouvelle publicité
-travail sur le vocabulaire employé dans la publicité : trouver d’autres mots pour faire passer le même message
- travail sur la phrase d’accroche

- travail sur l’image (avec le professeur d’arts plastiques, par exemple) soit avec un logiciel de retouche d’images, soit en découpant des images  dans de vieux magazines

- conclusion : en quoi la nouvelle publicité est-elle différente de la première ? A-t-elle le même impact ? 

-3) 3e séance : recherches documentaires à partir d’un quiz (voir doc en pdf) ou débat avec la classe sur les stéréotypes masculins/féminins et l’égalité filles/garçons
- la différence entre stéréotypes et préjugés
- d’où viennent les stéréotypes : médias, société de consommation (produits roses pour les filles, bleus pour les garçons, les jouets pour les filles et pour les garçons…), éducation
- comment les stéréotypes peuvent déboucher sur des discriminations





Grille d’analyse d’une image publicitaire
1. La nature du document

a) Quelle est la nature du document ?

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

b) Qui est l’annonceur (personne ou organisme à l’origine de la publicité)

…………………………………………………………………………………………………………………………………………

c) A quel public s’adresse-t-il  (cible) ? 

………………………………………………………………………………………………………………………………………..

2. Analyse de l’image

	Ce que je vois (description)
	Ce que je comprends (interprétation)

	· Personnage(s) (photo ou dessin ?)

· Objet(s)

· Couleurs

· Lumière

· Disposition d’ensemble (où sont placés les différents éléments)


	

	Le texte : 

· Phrase d’accroche

· Marque

· Slogan de la marque

· Informations sur le produit ou conseils


	


3. Synthèse

a) Quel est le but (la visée) de la publicité ? 

· Faire vendre un produit : …………………………………………………………………………….

· Défendre une cause : ……………………………………………………………………………….

· Inciter à faire un don, à adhérer à une association : ………………………………………………………
b) Quel est pour toi l’argument principal ? 

c) Cette publicité s’appuie-t-elle sur  des clichés ? Si oui lesquels ? 
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Publicité de Sony parue en novembre 2012 qui a fait l’objet d’une plainte auprès de JDP en 2013
Voir : http://www.jdp-pub.org/Ps-Vita.html
 Pour alimenter le débat sur les stéréotypes : 
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Catalogue de jouets Carrefour
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Campagne de sensibilisation menée par le Laboratoire de l’Egalité
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Dessins parus sur le site : http://1jour1actu.com
 Voir aussi les documents en PDF : quiz du CCFD-Terre Solidaire et fiche débat de Hatier
Groupe 3 D de l’académie de Créteil : travail des documentalistes du district 9 du Val de Marne

